
 
 

Projet Mercatique 
La répartition des tâches 

 
Veuillez écrire le nom des élèves travaillant sur les différentes étapes de la démarche mercatique. Ce 
document sera à reproduire informatiquement avec le logiciel de votre choix. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 

Analyse du marché 

Demande 
Quantitative :  
Qualitative : 

Offre 
Producteurs : 
Distributeurs : 

Environnement 

Analyse de l’entreprise 

Forces 
 
 
 
 
 

Faiblesses 

Choix de la stratégie mercatique 

Segmentation Ciblage Positionnement 

Mise en place du plan de marchéage 

Produit Prix Place Promotion 


